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Junge Zielgruppe

Thienemann startet Imprint ,,Planet Girl*

Thienemann. Im Januar 20100 startet der
Thienemann Yerlag das [mprint Planet Girl,
das sich an Miidchen ab fiinf Jahren bis hin
zu jungen Franen wendet, Ein konsequenter
Schritt, denn mit rund acht Mio. verkauf-
ten . Freche Midchen™-Biichern haben
die Stuttgarter im Midcehenboch-Segment
bereits Erfolgsgeschichie geschrichen.
SPlanet Girl” bekommt emne eigene Vor-
schau, ein eigenes Logo und den Slogan
Meine Welt voller Biicher”, Gestartet wird
mit einer Backlist von etwa 200 Titeln,
denn v.a. werden die Reihen , Freche Mid-
chen - freche Biicher!”, ,Ich bin Ich!* und
WLiebe & Gehenmns von Thicnemann zu
LPlanet Girl™ iiberfiiher. Dazu kommen im
Friihjahr und Herbst 2010 jeweils ca, 30
MNeuverscheinungen, darunter die dbersinn-
lichen Abentever der .SuperGirls™ von Sa-
bine Both und Gerlis Zillgens sowie die
WMarsmédchen™ von Damela Kulot, Vor
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Sarah Haag, Stefan Wendel: Schmieden
Siir Planer Gird

allem filr Leserinnen zwischen sechs und

elf Jahren arbeitet man an neven Buchkon-

zepten, Und such auf dem suslindischen

Geheime Bestseller

rene Buchkonzepte

Lizenzmarkt sieht man sich
um - fiir Thienemann ein
bislang untibliches Vorge-
hen,
Verantwaortlich
Programm wvon . Planet
Girl™ sind Sarah Haag
(Programmbereichsleitung
Miidchenbuoch) und Stefan
Wendel (Programmleiter
und  Programmbereichs-
leitung Jugendbuch). Mit

lir das

dem neuen Imprint mich-
te man auch eine schiirfere
Profilierung der Program-
me erreichen: Thienemann
soll als Autorenverlag po-
sitieniert werden,  Planet
Girl” als Zielgruppenverlag und Gabriel
als Themenverlag.
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Dufter GeiBbock entert Schweizer Bestseller-Liste

Vernissage im Ziegenstall: Autor Roger Rivvner (im weifien |

Verlagsbuchhandlung Baschlin. Als Roger Rhy-
ner vor gwel Jahren die Idee hate, ein Duft-
buch heravszubringen, fragie erseinen Freund
Patrick Romer nach seiner Einschitzung,
Romer, seit 15 Jahren in der Verlagsbranche
bei C.H. Beck im Bereich Elektronische Pu-
blikationen titig, sah sich fiir Rhyner auf der
Frankturter Buchmesse um —und fand nicht
viel in Sachen Dufthiicher,

Alsofing der Schweizer Radiojournalist an,
seine [dee weiterzuspinnen und dachte sich
die Geschichie von Geilibock Charly aus:
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Dier michte sich, um seiner Angebeteten zu
gefallen, cinen neuen Dull zulegen, was aber
gar nicht nitig ist, weil die Ziege Charlys
natiirlichen Geruch recht angenehm findet.
Welche Aromen der Geilbock entdeckt, kann
der Leser selber erschniiffeln - von Pleffer-
minze bis hin zu Lavendel. Ein Streichen mit
der Hand iiber das Papier entlockt der Seite
thren gespeicherten Duft.  Dieses Verfahren
wird schon linger i Kalenderbereich ange-
wandt und wird wie eine fiinfte Farbe avf die
Seite sedrockt”, erklin Romer.

Hemed) und Mustrator Patrick Mettler préisenticren ihr Duftbuch

Im Auvgust ist das Bilderbuch , Der stinken-
de Geissbock™ mit Dlustrationen von Patrick
Mettler in der Verlagsbuchhandlung Bischlin
in Glarus erschienen — die Vernissage fand
in einem Ziegenstall statt. Zehn Tage spi-
ter waren bereits 2,000 Exemplare verkauft
und der Titel stieg aul Platz 3 der Schweizer
Kinderbuch-Bestsellerliste ein, Eine dufte Er-
folgsgeschichte, die auch jenseits der Schwei-
zer Grenzen funktionieren kisnnte.

LETETEE www.dufbuch. de
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